Jak nas ovliviiuje reklama

Reklama? Co to vlastné viibec je? Slovo reklama je tu s nami uz velice dlouhou dobu, zna ji
kazdy Clovék, at uZ je to reklama z televize, novin, ¢asopisu, internetu ¢i radia. Je tedy vSude
kolem nas, at uz jedeme po dalnici, nebo si jdeme koupit néco do obchodu. PoloZme si tedy
otazku, je nezbytné nutné, aby byly okolo silnic a dalnic reklamy (billboardy)? Pravé reklamy
maji na svédomi vice lidskych Zivotl, neZ si dokdzete predstavit. Reklamy odpoutavaji fidice
od fizeni, a tudiZ jsou nepozorni, co se déni na silnici tyCe. BohuZel se proti reklamam na
silnici neda nic délat. Proto tam dale jsou a stale jich pfibyva. Na svété neexistuje clovék,
ktery by neznal slogan néjaké reklamy nebo by nevédél, jaky produkt je lepsi nez ty ostatni.

Zamysleme se nad tim. Jdete do obchodu napfiklad pro ¢okolddu. Najednou pred sebou
mate desitky ¢okolad od rtznych vyrobcl. Jedna je Milka, druha je Orion a tfeti je Rufus.
Kazdy Clovék, ktery se alespon obcas diva na televizi si koupi o nékolik korun drazsi Milku,
protozZe ji zna z reklamy jako tu nejlepsi a nejlahodnéjsi se 100% obsahem kakaa. Proc si
nekoupil o dost levnéjsi Rufus? ProtoZe kazdy ¢lovék na svété je tak ,zblbly” reklamami, Ze
by radéji dal vice penéz jen proto, aby mél lepsi pocit z kvality vyrobku. Nebo to tak neni? Vy
byste snad méli dobry pocit z nakupu, kdybyste si koupili pracku od neznamého vyrobce,
kterého vlbec nezndte? Kaidy preci chce predevsim kvalitu, aby vyrobek néjakou chuvili
fungoval bez problém a zavad. V pfipadé ¢okolady by mohla zpUsobit nevolnost atd.

Neznam nikoho, kdo by mél rad reklamy. Vtiravych reklam je vice nez dost. Pferusuji nas
oblibeny film kazdych deset minut. Opravdu je tohle zapotrebi? Pro televizni spolecnosti je
to zlaty dul, z reklam tézi nemalou ¢astku. Divakim to vraci naptiklad novym seridlem jako je
tfeba ,Hlas Ceskoslovenska“, ale o takovéto seridly ja nestojim, (nebo) vy snad ano? Je to jen
ztrata ¢asu. Naprosta vétsina z nas by byla opravdu Stastnéjsi, kdyby takovéto serialy prestali
vysilat a misto nich dali néjaky film, ktery zabavi celou rodinu, také kdyby se vyrazné zkratily
reklamy. A zde mate ndzorny pfiklad toho, Ze televizni spole¢nosti nevi, co s penézi, a tudiz je
vrazi do téchto stupidnich serial(, o které nikdo nestoji. BohuZel sledovanost téchto seridll
stoupa. Cim to je? Dlivod je takovy, 7e na ostatnich televiznich stanicich nic neddvaji. A
mnozi misto, aby televizi vypnuli a sli si radéji tfeba precist knihu, tak to jednoduse prepnou
na tento seridl a jsou skoro nuceni to sledovat.

Co dodat zavérem? Reklama nds mnohdy opravdu obtéZuje, ale na strané druhé pomaha
obchodnikiim prodavat a spotrebiteldm prece jen se Iépe orientovat v mnoZstvi nabidek.
Proto je nutné se s fenoménem reklamy naucit Zit, nebot patfi k sou¢asnému konzumnimu
stylu moderni spoleénosti.

Vypracoval: Filip Kitzler



